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Das Zeitungsinserat.

Nachdruck verboten.

und Erwerbsverhiltnissen zu der Frage gedridngt werden, ob das Zeitungsinserat,

das unter so vielfachen Erscheinungen seine ZweckmiBigkeit und Niitzlichkeit
erwiesen hat, sich auch fiir seine Verhiltnisse von Vorteil erweisen wird, wenn er
sich dieses so populdren Propagandamittels bedient. Zu diesen Erwidgungen wird er
um so mehr gedridngt werden, als es ja fiir die Propaganda noch andere Wege
mannigfacher Art gibt. Diese Mittel und Wege, die dem Kaufmann und Fabrikanten
zur Verfiigung stehen, um seine Erzeugnisse bekannt zu machen, sind in ihrem Erfolg
je nach Anwendung und Handhabung recht unterschiedlich. Neben dem personlichen
Angebot der Erzeugnisse zum Kauf, das seiner Kostspieligkeit wegen doch verhéltnis-
mdBig nur vereinzelt zur Anwendung kommen kann, ist es die Reklame iiberhaupt,
die sich in vielgestaltiger Form zur Anwendung bringen 14Bt. Sie ermdglicht es,
einzeln an die Absatzgebiete heranzutreten oder dies in einer Form zu tun, in
welcher man auf dasZeitungsinserat.

einmal zu den Das Zeitungs-
Kreisen spricht, die inserat, in richtiger
fir den Absatz des Form und an ge-
betreffenden Fabri- eigneter Stelle an-
kats in Frage kom- gewendet,istneben
men. Das erste seiner Errungen-
geschieht im Ange- schaft als Kultur-
botder Erzeugnisse forderer von bester
durch Kataloge, Wirksamkeit und
Preislisten und dem dies um so mehr,
direkten, person- je nachhaltiger die
lichen Angebot Reklame gehand-
mittels Briefes, alles habt wird und je
MaBnahmen, die mehr sich der an-
Zeit und Arbeit er- gebotene  Artikel
fordern, und der als niitzlich und
andere Weg ist zweckmiBig er-
derjenige durch weist.

Das Zeitungsinserat bietet die sichere Moglichkeit, unter Aufwendung geringer
Zeit, Arbeit und relativ geringer Mittel, den Umsatz zu erhéhen und, unbeschadet um
die Aufwendungen, doch den Gewinn zu steigern. Das Inserat ist der beste Agent,
der beste Reisende, der beste Sekretir. Es ist der eigentliche Vermittler des Ge-
schiftslebens, das Inserat lockt den Kundenkreis und stellt auf billigem Wege jenes
unerldBliche Bindeglied zwischen Handel und Konsum her, von welchem der geschifts-
tiichtige Kaufmann schon lange wei, daB es der eigentliche Lebensnerv allen wirt-
schaftlichen Fortkommens ist.

Der Kreis von Geschiftsleuten, die sich der Zeitungsreklame heute noch nicht
bedienen bzw. glauben, sie entbehren zu konnen, ist nur noch ein verhiltnismiBig
kleiner, der aber von Jahr zu Jahr zuriickgeht. Denn die Erkenntnis hat sich fast
durchgerungen, daB unter den Verhéltnissen, wie sie sich herausgebildet haben, fiir
den Aufschwung des Geschifts die Zeitungsreklame unentbehrlich ist, ja, daB sie
einen wichtigen Teil des kaufmdnnischen Wissens darstellt, das in richtiger An-
wendung sich von groBem Nutzen erweisen muB.

Nach dem Vorhergesagten diirfte jedem Einsichtigen die ZweckmaBigkeit, ja
Notwendigkeit der Insertion klar sein, und wie schon vorher erwdhnt wurde, gehort
die Reklame zu den kaufménnischen Wissenschaften, und zwar genau genommen

Jeder Kaufmann, Fabrikant und Geschiftsmann wird unter den heutigen Handels-
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unter die Lehre vom kaufméannischen
Absatz. Der Beweis ist nicht
schwer. Ein Fabrikant schafft
Waren oder Werte, im volkswirt-
schaftlichen Sinne gesagt. Mit
diesen Werten kann er aber weder
Lohne, Miete, Steuern und sonstige
direkte Ausgaben bestreiten, noch
Rohstoffe, Maschinen und dergl.
einkaufen. Dies ist ihm nur moglich,
wenn er die Waren in Geld umsetzt.
Je schneller er dies tut, um
so geringerwird seine Ausgabe
an Miete, Zinsen und andern
Ausgaben sein, die auch bei ge-
ringem Umsatz die gleiche Hohe
haben. Den schnellen Umsatz
seiner Fabrikate ermdglicht neben
Weitblick und Riihrigkeit nur die
geschickt angewendete Reklame.
InmanchenFillen wird derFabrikant
sich bei dem Absatz seiner Waren
des Zwischenhandels bedienen und
vielleicht auch diesem die Reklame
iiberlassen. In vielen Fillen ist dies
jedoch nicht ausreichend. Die
meisten Erzeugnisse erfordern es,
in Fachblédttern und, wenn es sich
um Gebrauchs-und Konsumartikel
allgemeiner Art handelt, in Tagesblittern Reklame fiir diese Erzeugnisse zu machen,
um so den Absatz iiber die Vertreter und Zwischenhindler hinweg zu unterstiitzen.
Als Beispiel seien hier neben andern bekannten Hdusern die Firmen Maggi und Liebig
angefiihrt, die niemals einen derartigen Riesenumsatz hitten erzielen konnen, wenn
sie mit ihrer Reklame nicht weit iiber den Umfang ihrer GroBabnehmer hinausge-
gangen wiren. Erst dann, als Millionen von Hausfrauen tidglich und wiederholt auf die
Vorziige dieser Erzeugnisse hingewiesen wurden, hat der Gedanke feste Wurzel
geschlagen, dafi diese Produkte die besten seien und daher erkldrt sich der ungeheure

Erfolg, den diese Erzeugnisse der Reklame zu verdanken haben.
DaB die Reklame auch fiir den kleinen Betrieb groBen Wert und foérdernden
Nutzen hat, soll an Hand des nachstehenden Beispiels dargelegt werden. Wenn es
dem Kaufmann, Fabrikanten oder Geschiftsmann
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7 mit Hilfe der Reklame moglich ist, seinen Umsatz
= zu verdoppeln, so erhoht sich auch der Reingewinn

um mehr als das Doppelte, denn bedeutende Aus-
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75 /0, SﬁomerSDMIs gaben, wie sie schon vorstehend angefiihrt wurden,
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bleiben dieselben, und andere Ausgaben steigen
in der Regel nur prozentual. Es miiBte sich jeder
vorwirtsstrebende Geschidftsmann die Frage vor-
legen: ,,Warum muB ich inserieren?“ und es ist
diese Frage dahin zu beantworten, daB

1. sich ohne Inserate die Geschaftsunkosten
vermehren,

2. weilsichdurchlInserate die direkte Propaganda
durch Zirkulare, Empfehlungsbriefe usw.
eriibrigt,

3. weil der Kédufer selbst leicht die alteinge-
filhrten Geschifte vergiBt,

4. weil durch Inserate neue Kunden gewonnen
werden, welche das Geschift weiter empfehlen,

5. weil die Moglichkeit geboten wird, die

G“MM"ABSKTZE Konkurrenz zu iiberfliigeln,

° 6. weil die fiir Inserate ausgegebenen Betrédge
conhnental ein gut angelegtes Kapital darstellen

und, kurz zusammengefaft, weil ohnelnserate
ein rationeller Geschiftsbetrieb und Auf-
schwung des Geschifts kaum moglich ist.

Die Reklame, in geschickter Weise angewendet,
verteuert die Waren nicht, sondern sie macht sie
billiger.. Freilich gehort zur Erzielung von Er-
folgen, daB die Reklame richtig inszeniert wird; und

Angenehm, wenthu elastisch! damit kommen wir zu der Frage: ,,Wie inseriere ich

Dauerhafter als Leder! wirksam ?*

Eine Wohltat Flir Jeden! Im realistischen Sinne konnte diese Frage
Verlangen Sie von lhrem Schuhmacher ! H i irk-
Continental-Gummi-AbsAtze, kurz d.ahm bean"twortgt werden, daB die erk

es sind die besten! samkeit des Zeitungsinserats neben der iiber-

zeugenden Sprache und Héaufigkeit von dessen
GroBe abhinge. Obwohl die GroBe der Insertion
deren Wirksamkeit zweifellos sehr unterstiitzt, ist dieser Punkt weniger von Be-
deutung als der, daB geeignete Aufmachung und Dauer der Insertion den Erfolg ver-
biirgen. In der Reklame fithrt nur Beharrlichkeit zum Ziel und die Art, wie man
Reklame macht. Welche torichte Erwartungen kniipfen doch noch manche Kaufleute,

Industrielle und Handwerker an das
Gboco
e lade,
Gacao

Inserat. Sie erwarten, daB Ihnen
von einer oder einigen Insertionen

Ee[tebt
-'Belobt

der Segen in den SchoB fillt und
bedenken nicht, daB durch eine ein-
malige Veroffentlichung einer An-
zeige sich der Erfolg, wie er sein
soll, nicht einstellen kann. Es kann
vorkommen, daB auf Grund einer
solchen Insertion eine oder mehrere
Bestellungen erfolgen, obgleich dies
dann nur ein nebensichlicher und
kein anhaltender Erfolg ist. Die
Aufgabe des Inserats ist eine ganz
andere, die allerdings nur durch
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stindiges Inserieren erreicht werden kann, und zwar ist es die, im Laufe der Zeit
suggestiv auf den Leser zu wirken, so daB sich der Name des Fabrikanten und
des Fabrikats unwillkiirlich dem Gedichtnis einprdgt. Bei der mehrfachen Wiederholung
der Insertion wirken zugleich die friiheren Inserate mit. Das erste Inserat hat etwa die
Bedeutung einer Vorstellung; aber die wenigsten erinnern sich einer Person, die
ihnen zwar vorgestellt ist, mit der sie aber spiter nicht wieder zusammengetrofien
sind. Eine Bekanntschaft erwichst nur langsam aus bestdndigem Zusammensein. Das
gilt ebenso wie im geselligen und geschéftlichen Leben auch vom Inserieren.

Die Erfahrung lehrt, daB im Durchschnitt das erste Erscheinen des Inserats noch
kein Geschidft bringt, ja, kaum die Neugierde erregt. Ein einmaliger Versuch mit
einem Inserat ist daher weggeworfenes Geld. Fdngt man einmal mit der Insertion
an, so muB man dabei bleiben, denn nur Ausdauer allein fiihrt zum Erfolge.

Es ist nun durch- ' Gelegenheiten  zur
Reklame, so daB man
auf Schritt und Tritt
gezwungen ist, diese
Firmen und ihre Er-
zeugnisse erneut in
das Gedichtnis auf-

zunehmen. Der
Hauptzweck  jeder

Zeitungsreklame
muB sein, den Namen
des Fabrikanten bzw.
das Fabrikat bekannt
zu machen, so daB
sich dann hierdurch
der Kundenkreis er-
weitert.

Nun wird es noch
manchen Geschifts-
mann geben, der sich
damit trostet, genug
zu tun zu haben und
somit der Reklame
nicht zu bediirfen.

wie vorher auch
schon ausgetfiihrt,daB
die Insertionen stets
auf groBem Raum
erfolgen, denn vielek
Firmen, die durc
planméBiges Inserie

sind, legen keinen
Wert darauf, in den
Inseraten die Vor- |
ziige ihrer Fabrikate |
bis ins kleinste zu

erldutern. Mit
wenigen Worten, wie
z.B.,,0dol, das beste

fiir die Zdhne“,
»Stollwerk Schoko-
lade oder ,Ein
heller Kopf“ usw.
besetzen sie regel-
miBig einen be-
stimmten Raum in Dem kann treffend
den Zeitungen und > s 2 k. ZuBeichine entgegengehalten
benutzenauchandere werdeni e dafiins e
keinem Geschiftsmann moglich sein wird, anders als in Zeiten regen Geschiftsganges
der Hochkonjunktur einen EinfluB auf die Preisstellung gewinnen zu konnen. Er ist
dann in der Lage, sich seine Kunden auszusuchen und kann ihnen mit ausgesuchter
Hoflichkeit erkldren, daB die in Frage kommenden Auftrige gern entgegen genommen
werden, es aber beim besten Willen nicht moglich sei, sie anders als unter dem und
dem Preis ausfiihren zu konnen.

Fiir die gute Wirksamkeit der Insertion, gleichgiiltig, ob sie in mehr oder weniger
groBem Umfang Anwendung findet, sind bestimmte Regeln zu beachten, die den
Erfolg sichern helfen. Die Inserate miissen eigenartig, originell und auffallend ge-
staltet sein, und zwar so, daB sie nicht iibersehen werden konnen. Unterstiitzt werden
die hierzu getroffenen MaBnahmen dadurch, daB, wenn die verfiigbaren Mittel es nur
einigermaBen gestatten, die GroBe der Anzeigen nicht zu klein bemessen wird. Eine
recht zweckmiBige Einrichtung ist es, wenn die kleinen Inserate von Zeit zu Zeit
durch grofere unterstiitzt werden und umgekehrt, diejenigen Leser, die das grofe
Inserat gelesen, werden durch das kleine Inserat immer wieder an das Geschift
erinnert. Und darin besteht ja doch der Wert der Reklame, daB das Geschift oder
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die Ware be-
kannt wird und
jedem, bei dem
sich Bedarf ein-
stellt, ohne
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Mot ofleferont seinen Bedarf
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decken kann.
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miesseme | UM dies zu er-
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—’ reichen, muB es
Hauptzweck des Inserates sein, die Aufmerksamkeit auf sich zu

Was die Schriftwahl fiir die im Satz hergestellten Inserate anbelangt, so ist die
gute Lesbarkeit der wichtigste Gesichtspunkt. Kein nachhaltiger Eindruck kann ohne
gute Lesbarkeit erzielt werden. Wohl kénnen phantastische Schriften Aufmerksamkeit
erregen, aber es ist in allen Fillen richtiger, sich auf eine auffallende Anordnung des
Ganzen und gut lesbare Schriften zu verlassen. Von diesem Gesichtspunkt aus be-
trachtet, empfiehlt es sich, von der Verwendung nur groBer Buchstaben bei einzelnen
und besonders den Hauptzeilen Abstand zu nehmen, da durch diese Buchstaben die
gute Lesbarkeit der Insertion nicht unterstiitzt wird. Weiter ist von einer Uber-
lastung  des = Textes Ausfiihrungen, die in den

lenken.

dringend abzuraten, es
sei denn, daB fiir das
Inserat reichlicher Raum
zur Verfiigung steht.
Wenige, aber geschickt
gewdhlte Sdtze werden
sicher gelesen und pri-
gen sich in kurzer Zeit
dem Gedéchtnis leichter

meistenFillen ungelesen
bleiben. Der Zweck des
Inserats ist es nicht,
erschopfend zu wirken,
sondern er ist mehr
der, zur Anirage zu
reizen, welcher dann die
erschopfende Offerte
folgt. Zu vermeiden ist

ein, als langatmige

ferner, weil wirkungslos,

das Anhdufen zu vieler fetter Zeilen, denn unter zu viel Auszeichnung wird schlieBlich
nichts hervorgehoben, und der Zweck des Inserats ist ein verfehlter. Was die in
vielen Féllen um das Zeitungsinserat gewiinschte Einfassung oder das ornamentale
Beiwerk anbelangt, so muB sich dieses alles entweder dem Text des Inserats unter-
ordnen, oder aber das ganze Inserat muB wesentlich dadurch herausgehoben werden.

Fiir die wirksame Gestaltung der Inserate stehen dem Buchdrucker Mittel zur
Verfiigung, die es ihm ermoglichen, die weitestgehenden Wiinsche zu befriedigen.
Es empfiehlt sich jedoch bei der Aufgabe von Inseraten seitens des Bestellers, ihm
besonders wichtig Erscheinendes hervorzuheben und etwaige besondere Wiinsche
bekannt zu geben, im iibrigen aber der betreffenden Druckerei freie Hand in der Aus-

stattung der In-
serate zu
lassen. Dadurch
wird das Ent-
stehen von An-
noncensatzen
ermoglicht, die
ihren Aufgaben
geniigen und die
den Inserenten
den erhofften
Erfolg sichern.
Vor Jahren be-
sonders und

B. C. Kessler & Ca., Kamigl. Hoflieferanten, Esslingen.
Aelteste deutscho Sektkellerei, Gegrindet 1826.

KESSLEF

auch noch jetzt
vielfach ist es
iiblich, den
Schrifttext ne-
gativ, also weiB
auf schwarzem
Grunde, zum
Druck zu brin-
gen, wédhrend es
noch wenig be-
kannt ist, daB
eine vorziigliche
Wirkung des
Inserats erzielt
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wird, wenn sich auf groBerem weien Raum nur
wenig Schrifttext befindet, d. h. dieser von breitem
weien Rand umgeben ist. Derartige Anzeigen
wirken besonders gut, wie auch solche, die ein
auffilliges Flachornament in breitem Rahmen um-
gibt. Wie schon vorher angedeutet, ist es fiir
die kleine Anzeige notwendig, daB eine geschickte
Gruppierung die Wirksamkeit der Insertion unter-
stiitzt, daB sich leichte und schwere Inserate,
illustrierte und reine Schriftinserate gegenseitig
gut von einander abheben und in ihrer Wirkung
nicht gegenseitig aufgehoben werden.

Die Industrie und Geschiftswelt, soweit sie
Reklame macht, kann ihren Inseraten auch ein
kiinstlerisches Relief geben, indem sie die in der
Insertion offerierten Gegenstinde in geschickter,
flotter Zeichnung zur Darstellung bringt. Es kann

98as das OBol bejonders ausgeidinet vor alleit anderen Diundretmigungsmitteln,
it feine merfwiitdige Gigenatt, die Wunvhohle nad) dem Spiilen mit einer mitroe
iopm{) biinnen, dabei tenr antifeptifen \.d)ld)( 3 dibergichen, Bie nod)
iy den Wund  gefpiilt hat, nadwirts Dieje
Priparat bejit, it es, die demjenigen, ver Ddol
gibt, Dafi fein Whi jidyer “ngmyk ijt gu\\‘u
t und Ganngsitefje, die die

durch solche gezeichneten Inserate auf knappestem
Raum etwas gut Wirksames geschaffen werden,
was sich aus dem grauen Einerlei der nackten
Schriftinsertion  wirkungsvoll abhebt, Durch
zeichnerisches Raffinement wird der anzupreisende
Gegenstand in der vorteilhaftesten Weise veran-
schaulicht und das Verlangen nach ihm geweckt.
Allerdings ist es notwendig, daB der Zeichner in
der Technik der Zeichnung diejenige des Zeitungs-
druckes beriicksichtigt, damit, wenn Tageszeitungen
mit geringem und rauhem Papier in Frage kommen,
die Inserate mit guter Wirksamkeit gedruckt
werden konnen.

Zum Schlusse dieser Ausfiihrungen steht noch
die Frage offen: ,Wo inseriere ich?“ Die Wahl des
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Nahrsalz .

Schnftgleﬁgren Otto Welsert. Stuttgart

S et pl. Anstalt

machen Sie
einen Versuch mit meinen

aus Bilz’ Sanatorinm. Wichtig firKranke
und Gesunde, Es erzeugt Spankaft und Wider-
keit, gesundcs Blut, Nerven
Muskeln, Knochen, Haare, Zihne. etc.
Mangel an Nihrsalzen bringt Krankheit
und Sicgtum.  Aufklirende Broschire iiber den
hohen gesundheitlichen Wert des Nihrsalzes gratis.
Drogerien u. Apotheken etc,, sowie von Bilz’ Sanatorium, nremn Radaboul
Preis 4 Kilo M. 450, , Kilo M. 2.80. Probedosen M.130. Porto extra.

geeigneten Insertionsorgans ist zweifellos von groBter Bedeutung. Ausschlag-
gebend dafiir ist in erster Linie immer der Artikel, den man zum Kauf anbietet. Des-
halb konnen hier ganz bestimmte Hinweise nicht gegeben werden, und es bleibt
den in Frage kommenden Firmen selbst iiberlassen, ihre Wahl zu treffen. Fast
jeder bedeutende Industriezweig verfiigt iiber ‘ein oder mehrere gute Fachblitter,
die vermoge ihres langen Bestehens, ihrer bewdéhrten redaktionellen Leitung und
Verbreitung in den betreffenden Branchen Ansehen und Verbreitung geniefien und
die deshalb auch gute Insertionsorgane sind. Bei Aufstellung seines Reklameetats
sollte jeder Fabrikant und Geschiftsmann diese Frage auf das Genaueste priifen.

Die Reklame in solchen Fachblittern ist in der Regel auch von anhaltenderer
Wirkung als solche in Tagesblittern, die schnell beiseite gelegt werden. In solchen
Tagesblittern sind Reklamen mehr fiir den Augenblick und die momentane Wirkung
bestimmt, wahrend Fachjournale Oofters und meist von verschiedenen Personen zur
Hand genommen werden, so daB sich die geschickte Insertion in angesehenen und
guten Blittern von Erfolg zeigen muB. Allerdings wird die erwiinschte Wirksamkeit
der Insertionen in den Fachjournalen auch durch die Reklame in den Tageszeitungen
unterstiitzt, weshalb technische Artikel und dergl. auch in Tages-, ja selbst
Unterhaltungsblédttern mit® Erfolg zum Kauf angeboten werden.

Bei der Insertion darf der Preis fiir das Inserat niemals allein ausschlaggebend
sein. Denn hohe Rabatte, die auf den Grundpreis gewdéhrt werden, sind nur
méglich, wenn der Grund- oder Zeilenpreis Kkiinstlich hinaufgeschraubt wurde.
Derartige Rabatte kennzeichnen den geringen Reklamewert einer solchen Zeit-
schrift, vielfach auch deren niedrige Auflage und geringes Ansehen. Gute Blitter

* verzichten auf derartige Taduschungen der Inserenten, weil ihre Wirksamkeit solche
Hilfsmittel nicht notig macht, sondern weil der Erfolg fiir den Wert des Blattes
selbst spricht.
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AKZIDENZ-AUSSTATTUNG

Als Akxidenx bexeichnet man im Buchdruckgewerbe jede kleine Gelegenherts-
drucksache im Gegensatx xu Biichern, Zevtschriften oder Zeitungen. Solche Gelegen-
heitsdrucksachen : Briefbogen, Rechnungs- und Mitteilungsformulare, Adref3- und
Besuchskarten usw. braucht jeder Geschiftsmann, und es ist daher sehr wichtig, da-
rauf hinzuwweisen, wie solche Druckarbeiten ausxustatten sind. Denn dafs mit allen

GESCHAFTSDRUCKSACHEN
eine gute Reklame gemacht werden kann, ist wvielen Geschiftsleuten nicht be-
kannt, sonst wiirden sie auf die Ausstattung dieser Druckarbeiten mehr Gewicht
legen. Der Wert der Reklame dringt xzwar in der Gegenwart in tmmer weiterc
Kreise der Geschiftswelt, aber leider wird mwicht geniigend beachiet, daff nwr
gut und wirkungsvoll ausgefiihrte Reklamedrucksachen ihren Zweck erfiillen.
In der Regel warten die meisten Geschiftsleute so lange mit der Drucksachen-
bestellung, bis der letzte Briefbogen oder das letxte Rechnungsformular usw. auf-
gebraucht ist. Dann werden vielleicht dem seitherigen Drucker xur ,,schleunigsten‘
Lieferung wieder 1000 Exemplare der benitigten Druckarbeit bestellt. Viele Ge-
schiiftsleute betrachten ferner die Druckarbeiten als notwendiges Ubel und fragen
bei wvielen Druckern erst nach dem Preis der benitigten Drucksachen an; wer
es am billigsten macht, bekommt den Auftrag. Auf die Art der Ausfiihrung:
Papierqualitit, Satzanordnung, Druck wusw. sieht man nicht, nur recht billig
ust die Parole. Den Geschiiftsleuten, die vielleicht stundenlang dariiber Betrach-
tungen anstellen, was thnen dieser oder jemer Lehrling einbringt, kommt es
nicht in den Sinn, dariiber nachzudenken, was thnen gut und apart ausgefiihrte
Drucksachen einbringen kinnten. Auch bedenkt man nicht, daf3 es schon Firmen
und Geschiiftsleute gibt, die von der Ausstattung der Druckarbeiten. Schliisse
auf die Leistungsfiligkeit der in Frage kommenden Geschifte xiehen. Wiy
wollen nachstehend einige Winke wund Fingerzeige [fiir schone und xweckent-
sprechend. ausgestattete Geschiiftsdrucksachen geben. Die leitenden Grundsiitze
wm der Akxidenx-Ausstattung sind in der Gegenwart Einfachheit und Zweck-
mdafigkeit. Die Finfachheit darf natiirlich micht ins Primitive ausarten. Vor
allem sehe man moglichst auf schones, getontes bxw. farbiges Papier. Kin Brief-
bogen oder eine Geschiftskarte wird sich auf einem leicht getonten Papier oder
Karton, besonders wenn man eine dem Papierton angepafte Aufdruckfarbe
verwendet, bedeutend schoner als auf wesffem Papier ausnehmen. Schlechies,
billiges Papier ist in der Regel ein Zeichen unangebrachter Sparsamkeit. Man
nehme sich einmal die Miihe und wergleiche einen auf farbiges mit einem
auf weifses Papier gedruckten Briefbogen. Der auf farbigen Grund gedruckte
Briefbogen wird schon durch das Papier einen besonderen Charakter haben.
Grofe Sorgfalt muf3 auf geschickte und klare, deutliche Textgruppierung gelegt
werden. Allxw vielen Text vermeide man moglichst auf Briefbogen, Adrefkarten,
Rechnungsformularen usw., weil er in der Regel nicht gelesen wird. Bei den
wn Lathographie hergestellten Briefkopfen werden hiufig Fobrikansichien wieder-
gegeben, oft in ganz anderer Weise, als die Fabrik in Wirklichkeit aussieht.
Iis ust allgemein bekanmt, wie hoch diese Art Wiedergabe von Fabrikansichten
geschiitxt wird. Auch die Gruppierung der Medaillen um die Fabrikansicht ist
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nicht empfehlenswert, denn es gibt sehr viele in solcher Weise ausgestattete Brief-
kopfe, die sich alle dhnlich sehen. Ganx unmotiviert ist die hiufig anzutreffende
Schraffierung der Titelxeilen, denn die Schrift ist doch nicht aus Holx oder Metall
gedacht. Sollen Geschiiftsdrucksachen so ausgestattet sein, dafs damait eine gule
Rellame fiir das Geschiift gemacht wird, dann ist es notwendig, dafs die Druck-
arbeiten etwas Individuelles besitzen. Dies kann schon mat einfachen Mitteln und
wenigen Kosten erreicht werden. So ist x. B. ein Signet fiir jede Firma sehr
wichtig, weil ein gut gexeichnetes, charakteristisches Signet oder Warenxeichen,
wenn es auf allen Druckarbeiten wiederkehrt, die Firma schnell bekannt
macht. Einheitliche Schriftenwahl trigt viel xur guten Wirkung einer Druck-
arbeit bei. Sehr wichtig st es auch, Besuchs- und Geschiftskarten eigenartig
ausxustatten.  Die Karten wmit Uthographierter Schreibschrift, auf weifzen
Karton gedruckt, oder winxige Karten mit einigen charakterlosen Schrift-
xeilen diberwiegen heute moch, sind aber wvollstindig wirkungslos. Der Ver-
treter etner Firma, der eine solche Karte besitxt, braucht sich deshalb nicht
xu wundern, dafi er in wvielen Geschiiften nicht den Chef sprechen kann und
abgewiesen wird, wihrend es seinem Kollegen, der iiber eine aparte Geschiifts-
karte wverfiigt, gelingt, bedeutend mehr Geschiiftsverbindungen anxukniipfen.
Wie bei allen Geschiftsdrucksachen, so muf3 auch bei den Besuchs- oder Ge-
schiftsdrucksachen gutes, getontes oder schones farbiges Papier bxw. Karton
genommen werden. In der Regel geniigt typographische Ausstattung, nur wende
man sich an ene leistungsfihige Druckerer und wicht an jeden beliebigen
Drucker, der womdiglich nur durch seine billigen Preise bekannt ist. Ubrigens
kostet in der Regel die schlechte, alltigliche Ausstatiung der Druckarbeiten den
gleichen Preis wie die bessere Ausfiihrung, vorausgesetzt, dafs man mit der
Druckausfiihrung einen leistungsfahigen Drucker betraut, und wenn man wirk-
lich einen etwas hoheren Preis fiir die Arbeit bexahlt, dann bringen diese geringen
Mehrkosten hundertfache Zinsen. o)
Besondere Sorgfalt verwende man auf die Ausstattung von

KATALOGEN UND PREISLISTEN

Der gewdhnliche Weg der Katalogherstellung ist in wvielen Geschiften
folgender. Ist die Auflage des Kataloges oder der Preisliste vergriffen oder
wird man durch die Konkurrenz zur Herausgabe eines meuen Kalaloges ver-
anlafft, so werden die bildlich darxustellenden Gegenstinde photographiert und
hiernach entweder Atxungen oder Holxschnitte hergestellt. Sind die Abxiige
vorhanden, so schreibt ein Kontorist die Lagernummer und die Verkaufspreise
hierunter, ein anderer Buchhalter oder der Chef schreibt den ibrigen Text
sowie das obligate Vorwort wund die Zohlungsbedingungen (hiufig nach dem
Muster der Konkurrenz); das so entstandene Manuskript wird einer Anzahl
Druckereien zur Kalkulation dibersandt und der billigste unter thnen erhdilt
den Zuschlag. Die Herstellung des Kataloges erfolgt dann in der Regel tm Galopp-
tempo. Ebenso schnell fliegt aber auch der auf diese Weise gedruckte und ver-
sandte Katalog bei sehr wielen Empfingern in den Papierkorb, und zwar aus
verschiedenen Griinden. Jeder Geschiiftsmann wird bestitigen miissen, daf3 er
nur den mit der Post ankommenden Druckarbeiten: Prospekten, Katalogen usw.
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Beachtung schenkt, die sich durch eine aparte Ausstattung ausxeichnen. Der
Zweck jeder Drucksache ist also vor allem: beachtet xu werden und wenigstens
aundichst dem Papierkorb zuw entgehen. Die Kosten der Katalogherstellung sind
on der Regel hohe, und wenn dann der Katalog nicht beachtet wird, so ist dies ein
grofer Schaden fiir die Firma. Wiirde man aber noch etwas mehr fiir die
Herstellung des Kataloges anlegen, so hiitte man doppelten Gewinn. Vor allem
muf3 sich der Katalog schon durch sein duferes Gewand so reprisentieren,
daf jeder Empfinger mit Interesse den Umschlag ansieht und dann auch den
Inhalt studiert.  Um dies zu erreichen, ist es wichtig, ein schimes Umschlag-
papier xu verwenden und die Titelseite des Umschlags (wenn angingig) mail
etner bildlichen Darstellung, dic auf den Inhalt des Kataloges hinweist, zu
schmiicken. Will man von einer anxufertigenden Zeichnung absehen, so gendigt
auch die Verwendung eines im Katalog abgedruckten Klischees, das dann in
gesclickter Weise auf den Umschlag anxzubringen ist (siche Abbildungen).
Kommt dunkler Karton fiir den Umschlag in Frage, so kann die Autotypie
auf ein leicht getontes Papier gedruckt und auf den Umschlag aufgeklebt
werden; oder man druckt die Autotypie auf den Innentitel und stanxt den
Umschlag an  einer bestimmien Stelle aus, so dafp die Autotypie sichtbar
wird (siehe das Beispiel Torpedo- Schreibmaschine). Sehr interessant ist das
Beuspiel Gargoyle, denn hier ist die Schutzmarke bxw. ein Teil des Etiketts ge-
schickt verwerlet. Auch mit gexeichneten Schriftzeilen lassen sich gute Katalog-
umschlige herstellen. Die Firma- oder eine andere Hauptzeile muff moglichst
auffilliy auf dem Umschlagtitel hervortreten. Nebensiichliche Zeilen bringe
man auf dem Innentitel des Kalaloges an. Reixt nun das Aufere des Kota-
loges xur Belrachtung, so muf3 auch dic innere Ausstattung mustergiiltiq her-
gestellt werden, wenn der Katalog voll wund ganz seinen Zaveck erfiillen soll.
Auper dem rein Sachlichen kann der Katalog manches enthalten, was fiir den
Empfinger daverndes Interesse bictet, ferner muf gutes Papier verwendet und
der Text aus einer markanten, modernen Schrift gesetxt werden. Die gute An-
ordnung der Klischees erfordert grofe Erfahrung und Geschmack seitens des
Setxers. Die Schrift muf3 iibersichtlich angeordnet werden, denn jede Seite
des Kalaloges soll ruhig wund wvornehm wirken. Einheitliche Schriftenwahl
mache man zur Bedingung ber der den Satx wund Druck herstellenden Buch-
druckerer.  Auszeichnungén wirken in Kursivschrift besser, als wenn fette
Schriften hierfiir gewdihit werden. Die Klischees sind jedoch das Wichtigste
in einem gut ausgestatleten Katalog. Man darf bei der Klischeeanfertiqung
nicht so auf den Preis sehen, sondern muf mehr Wert auf die Qualitiit legen.
Vor allem beachle man, dafp die die Klischees herstellende Kunstanstalt gute
Photographien oder Vorlagen bekommt. Taugen die Photographien wichts, so
kann die Kunstanstalt keine guten Autotypien danach anfertigen. Darum st
etne Retusche (siche diesen Abschnitt) ber mangelhaften Photographien unbedingt
notwendig. Im wvorliegenden Werke sind eine groffe Anxahl Autotypien ent-
halten, die als wvorbildlich wund wmustergiiltiq hingestellt werden konnen. Was
lier wvon der Ausstattung von Katalogen gesagt wurde, bexicht sich auch auf
tlustrierte Prospekte wnd dhnliche Druckarbeiten, wnd es wiirde xw weit fiikren,
wollten. wir auf die Ausstattung aller derartigen Drucksachen eingehen. Es
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set nur noch darauf hingewiesen, daf3 auch der Briefumschlag (Kuvert) einen
Platz unter den Reklamedrucksachen beanspruchen kann, wenn der Aufdruck
so endividuell gestaltet ist, daf} sich bei der nur fliichtigen Betrachtung das
Arrangement dem Beschauer einprigt.

Obwohl jede gut eingerichicte und leistungsfihige Buchdruckerei in der
Lage 1ust, gul ausgestaltete Druckarbeiten unter ausschlieflicher Verwendung
von typographischem Material zw liefern, wird man es manchmal nicht wm-
gehen konmen, einen tiichtigen Zeichner oder graphischen Kiinstler xur Zeich-
nung exnxelner Teile fiir Druckarbeiten (x. B. ein charakteristisches Signet oder
Warenzeichen, eine in Strichiitzung xw zeichnende Illustration oder eine ori-
ginelle Zeile fiir den Katalog- oder Preislistenumschlag usw.) heranxuxichen.
Auch zur Herstellung von Plakaten wird man ohne die Mitarbeit geeigneter
Kiinstler in der Regel nicht auskommen. Das Plakat ist die wirksamste Form
der Reklame, bedarf jedoch aufergewohnlicher Mittel, um aufxufallen. Fiir
Schaufenster oder fiir Innenridume bestimmie Plakate geniigt meistens eine
schime, markante Schrift und farbiger Karton. Auch Aufenplakate, bei denen
die Fernwirkung eine Rolle spielt, kinnen mit originellen Schrifien und far-
bigen Flichen auffillig gestaltet werden. Rigiirliche Plakate diirfen jedoch
nicht wie Oldrucke aussehen; alle Details sind hier xu vermeiden. Das
Aufienplakat kann durch eine groteske Darstellung, aber auch . schon durch
grelle Farben auffallen. Die stirksten, packendsten Plakatwirkungen werden
Jedoch durch grifite Einfachheit in der Zeichnung, die eine charakteristische,
das Wesen des anxulkiindigenden Gegenstandes frappant und grofxiigig xum
Ausdruck bringende Darstellung in grofien farbigen Flichen enthalten soll,
erreicht. Aber wicht allein das Plakat soll Kundschaft werben, sondern jede
andere Drucksache sollte diesen Zweck erfiillen. D

Das worliegende Werk ist mun in erster Linie fiir Geschiiftsleute, In-
dustrielle usw. bestimmt, es gibt dber das Wichtigste der graphischen Ver-
fakren Aufschlufp wund wird Laien ein guier Berater tm Verkehr mit dem
Graphiker sein. Aber nicht allein das. Der Nichifachmann kann sich durch
dieses Werk ein Bild von guter Inserai-Ausstattung machen, er sieht, wie
Tllustrationen in den Text anzuordnen sind und anderes mehr. Die wvielen

KUNSTBEILAGEN

i diesem Werk werden nicht allein bei Fachleuten, sondern auch bei Laien leb-
haftes Interesse und Bewunderung erwecken, denn es sind Kunstbetlagen vm wahren
Sinne des Wortes. Erste Kunstanstalten haben hier im Verein mat renommierten
Druckereien.  Hervorragendes geschaffen. Die Beilagen geben ein treffliches
Bild wvon dem hohen Stand des graphischen Kunstgewerbes. Meisterhaft repro-
duxiert und gedruckt sind z. B. die farbigen Autotypien, die die Automobile usw.
sehr originalgetrew und die einxelnen Teile duferst scharf und deutlich wieder-
geben.  Solche Illustrationen machen den Katalog zu einem Kunstwerk und
geben Veranlassung, daf3 der Katalog auch als Zierde eines Tisches dient. Nicht
mander interessant und effektvoll ist auch die Beilage mit dem Holxschnitt nach
amertkanischer Manier und der farbige Holzschnitt mit drei Tonplaiten, denn
lier kommen die besonderen Vorxiige des Holxschnittes: Charakterisierung des
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Materials, Klarheit in allen Details des Gegenstandes, vorziiglich xur Geltung.
Durch die Benutzung von bunten Tonmplatten ist es moglich, Messing, Kupfer
und Fisen in ihrer Naturfarbe und ferner den im Maschinenbaw bei gewissen
Teilen iblichen Anstrich darzustellen. Die sorgfiltig gedruckte, schone Bei-
lage: Automobil-Dampfspritze (einfarbige Auiotypie) xzeigt eine meuartige An-
ordnung wvon Illustrationen. Die Photographie wurde ouf ein rauhes Um-
schlagpapier geklebt und dann geiitxt. Uber die Duplex-Autotypie unterrichtet
ein besonderer Artikel in diesem Werk. Wir michten jedoch moch auf die
Beilage mit dem Braunschweiger Regentenpaar hinweisen, weil sie eine feine
Reproduktion neuzxeitlicher Kunstphotographie ist, derem bildmdfige Wirkung
durch die Duplex - Autotypie wvorxiiglich wiedergegeben wurde. — Schlieflich
miissen wir noch die Drei- und Vierfarbendrucke in diesem Werk erwihnen.
Die beteiligten Firmen haben auch mit der Wiedergabe dieser Gemdilde und
Zevchnungen den Beweis erbracht, dafs sie Hervorragendes auf dem Gebiete
zeitgemdifer Reproduktions- und Druckkunst leisten. D

Mogen die vielen prichtigen Kunstbeilagen dieses Werkes und ebenso die
klaren wund deutlichen Ausfiihrungen iiber das Wesen der verschiedenen gra-
phischen Verfahren die verdiente Beachtung und Wiirdigung in der Geschiifts-
welt finden. Kbenso hoffen wir, daf3 die gegebenen Raischlige und Hinwerse
fiir kiinstlerische und zweckmdiflige Reklame beobachtet werden und recht vielen
Geschiiftsleuten zum Vorteil gereichen. D
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HENDRISCHKE & MOLLER

Schreib- und Handels-Unterricht
o fiir Damen und Herren o

Braunschweig, Ruhfiutchenplatz 5!

in unmittelbarer Nihe des Rathauses
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SERZ & Co, NURNBERG

@]

KU NSTANSTALT

ERSTKLASSIGE ANSTALT FUR ANFERTIGUNG
UON KATALOGEN, REICH ILLUSTR. WERKEN,
KUNSTBLATTERN, ANSICHTS-POSTKARTEN,
STADTE-ALBUMS, FREMDENFUHRERN, BUCHGE-
WERBLICHE ERZEUGNISSE FUR DIE INDUSTRIE
UND VERLEGER, IN FEINSTEM ILLUSTRATIONS-,
SPEZIELL DREl- UND VIERFARBENDRUCK USW.
AUSFUHRUNG VON AUFTRAGEN IN KUPFER-
DRUCK (HELIOGRAVUREN, RADIERUNGEN,
KUPFERSTICHEN ALS KUNSTBLATTER, KUNST-
BEILAGEN, POSTKARTEN, EXLIBRIS USW.)

BUCHDRUCKEREI, PRAGEANSTALT,
KUPFERDRUCKEREI, BUCHBINDEREI.

%

FOLGENDE IN DEM VORLIEGENDEN WERKE BEFINDLICHEN
KUNSTBEILAGEN SIND IN UNSERER ANSTALT GEDRUCKT:
ELEKTROMOBIL-DAMPFSPRITZE, DAS REGENTENPAAR VON BRAUNSCHWEIG,

VIERFARBENAUTOTYPIE NACH ORIGINALGEMALDE VON HUISKEN, PANORAMA
VON HARZBURG, AUTOMOBIL (DREIFARBENAUTOTYPIE), BREMER KALENDER.
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